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l. METODOLOGIA

1.1 OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION
Objetivo General:

Describir la informacion y la opinion politica electoral en medios impresos y
audiovisuales, publicos y privados, durante la camparia electoral del referendo de
la enmienda constitucional de febrero de 2009.

Objetivos especificos:

A De g c laiopinion politica electoral en medios impresos, nacionales y
regionales, y audiovisuales, publicos y privados, durante la campafia electoral del
referendo de la enmienda constitucional de febrero de 2009.

ADescribir y evaluar el nivel de equilibrio* de los contenidos de informacién en
medios impresos, nacionales y regionales, Yy audiovisuales, publicos y privados
durante la campafa del referéndum de la enmienda constitucional de febrero de
20009.

1.2 PREGUNTAS DE LA INVESTIGACION

A fin de alcanzar los objetivos sefialados se formularon las interrogantes
siguientes:

A aCug&l es la opini-n pol2tica electoral en
y regionales, y audiovisuales, publicos y privados, durante la campafa del
referéndum de la enmienda constitucional de febrero de 2009?

A acug&l es el equilibrio informativo en el
politica electoral, en los medios impresos nacionales y regionales,

y audiovisuales, publicos y privados, durante la campafia del referéndum de la
enmienda constitucional de febrero de 20097

1 Segun Instrumento disefiado y desarrollado por el OGM.
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1.3 DISENO DE LA INVESTIGACION

Investigacion de caracter documental descriptivo de corte longitudinal, por
ser una medicion sucesiva en el tiempo i febrero de 2009 -, para las variables en
estudio (Equilibrio Informativo y Opinién Electoral).

1.4 DEFINICION DE VARIABLES

En este estudio, la observacion se circunscribe a la informacion y opinion
politico electoral, entendidas como todos aquellos datos y criterios, verbales o
escritos, procesados y presentados por los medios de comunicacion, que se
refieren al ambito politico electoral del periodo comprendido entre el 3 y el 20 de
febrero de 2009.

Opinidn Politico Electoral: interpretaciones sobre el entorno politico electoral
expresadas en las secciones y espacios de opinion de los medios de
comunicacion social.

A los fines de esta investigacion la Opinion Politico Electoral esta
constituida por las dimensiones y categorias siguientes:

Orientacion: inclinacion favorable, desfavorable o neutra, en referencia a las
opciones de la contienda electoral.

En los medios impresos la orientacion se refiere a la posicion del articulista.
En los medios audiovisuales la orientacion se refiere a:

A Ro Iconduetdr: desempefio del moderador en el tratamiento de los
temas y su interaccién con los invitados durante el programa.

A Ilnvitados: representaci-n de | as
del pais en los espacios de opinion.

Equilibrio Informativo: formas y criterios explicitos de noticiabilidad que
aplican los medios de comunicacion en el tratamiento y construccion de sentido de
la informacion en cuanto a pluralidad y confiabilidad de la informacion.
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A los fines de esta investigacion el equilibrio informativo esta constituido por
las categorias siguientes:

1. Jerarquizacion: orden de presentacion de la informacion electoral.

Impresos: ubicacion de la informacion: primera pagina o paginas internas.
Audiovisuales: ubicacion de la informacion en los noticieros, si es titular en los
avances o Si se ubica unicamente dentro del noticiero.

2. Extension: espacio destinado a la informacién electoral.
Impresos: proporcion de espacio adjudicado en las paginas.
Audiovisuales: tiempo adjudicado en los noticieros.

3. Posicion: ubicacion de las noticias electorales en la presentacion de las
informaciones.

Impresos: lugar donde esté ubicada la noticia; si lo esta en el cuadrante superior o
inferior de la pagina del periodico.
Audiovisuales: orden de aparicion de las informaciones.

4. llustracion: elementos gréficos o audiovisuales que acompafian la informacion.
Impresos: apoyo grafico que acompania a la informacion.

Audiovisuales: Apoyo de audio e imagen que acompafia la informacion, adicional a
la voz del ancla o locutor.

5. Fuente: origen de la informacion.
Directa o primaria: identificacion expresa y uso directo de la fuente.
Indirecta o secundaria: sin identificacién expresa o uso indirecto de la fuente.

6. Contraste de fuente en la noticia: oposicion, contraposicion o diferencia de
fuentes en torno a un hecho noticioso, dentro de una misma informacion.

7. Contraste informativo del medio: contraposicion de unidades informativas en
torno a un mismo hecho noticioso, presentadas en una edicion del medio.

8. Equilibrio de fuentes: proporcion de la procedencia de las fuentes en la
elaboracion de la informacion electoral.

9. Orientacion: inclinacién politica en el tratamiento de la informacion electoral.
Asimismo, se observara la agenda tematica de los medios de comunicacion

impresos, tanto en sus articulos de opinién como los de informacién. La agenda
tematica se compone de una serie de subcategorias previamente definidas:
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1. Enmienda Constitucional: informaciones y opiniones contentivas de las
diferentes posiciones de los actores sobre las tendencias del Bloque del SI,
del NO y aquellas que no mostraron una clara inclinacion hacia las
anteriores (Neutras).

2. Cronograma: informaciones y opiniones de caracter institucional emitidas
por el CNE, en las cuales se informé sobre el desarrollo del proceso
electoral.

3. Resultados 15F: informaciones y opiniones relacionadas con la emision del
boletin oficial de los resultados del evento electoral y las reacciones al
mismo.

4. Irregularidades en los centros de votacidon: informaciones y opiniones de
los diferentes actores politicos en los que se denunciaron supuestas
irregularidades a lo largo del desarrollo del proceso electoral.

5. Abstencion: informaciones y opiniones donde los actores politicos tomaron
posicidn sobre la participacién de la ciudadania en el proceso electoral.

6. Plan Republica: informaciones y opiniones relacionadas con la
participacion y actuacion del Comando Estratégico Operacional de la
Fuerza Armada Nacional en los comicios.

7. Uso de recursos publicos: informaciones y opiniones sobre el uso de
recursos del Estado durante la campafa electoral.

8. Normas de Publicidad y Propaganda: informaciones y opiniones
relacionadas con la normativa emitida por el CNE para regular la campafa
electoral.

9. Observadores internacionales: informaciones y opiniones sobre el
proceso de acreditacion, observacion y emision de informes por parte de los
observadores internacionales.

10.Testigos politicos: informaciones y opiniones relacionadas con la
acreditacion, por parte del CNE, y actuacion de los actores que
representaron a las diferentes organizaciones politicas en los centros
electorales.

11.Garantias electorales: informaciones y opiniones relacionadas con los
mecanismos que ofrece el ente electoral para que las diferentes
organizaciones politicas y observadores nacionales e internacionales
avalen la confiabilidad del sistema electoral.

12.Violencia electoral: informaciones y opiniones sobre hechos relacionados
con la alteracion del orden del publico durante el proceso electoral.
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1.5 RECOLECCION DE INFORMACION
A. Guia de observacion de los contenidos de Opinion:

Para el andlisis de la variable Opinion Politica Electoral, se formularon dos
fichas. Una para los medios impresos, en la cual se identifico y registro la
categoria de temas y orientacion del articulo.

Otra, para los medios audiovisuales, en la cual se registro y evalué el papel
del moderador y el nimero y la procedencia politica de los invitados.

B. Guia de indice de Equilibrio:

Para el andlisis de la variable Equilibrio Informativo se disefid, para cada tipo de
medio, una ficha de registro de los criterios de seleccion, jerarquizacion,
contrastacion e identificacion de fuentes e imparcialidad informativa.

1.5.1. indice de Equilibrio Informativo

Instrumento unidimensional compuesto por nueve (9) indicadores, con un
valor asignado de 0 a 1. La suma del total de puntajes esta entre 0 y 9 puntos,
donde un alto puntaje indica mayor equilibrio informativo en el tratamiento de la
informacion.

Escala:

0,00 - 2,50 Equilibrio Bajo

2,51 - 4,50 Equilibrio Moderado Bajo
4,51 - 6,25 Equilibrio Moderado Alto
6,26 - 9 Equilibrio Alto

El indice de Equilibrio es una herramienta desarrollada por el Observatorio
Global de Medios de Venezuela. Ha sido utilizado y validado en investigaciones
nacionales e internacionales.

1.6 DISENO DE LA MUESTRA

1.6.1 Muestra de medios
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La seleccién de la muestra responde a criterios intencionales de acuerdo al
tipo de medio. Se seleccionaron veinticuatro (24) medios nacionales y regionales
discriminados de la siguiente manera:

Medios impresos: Se seleccionaron once (11) medios con base a criterios
de circulacién (nacional y regional).

Circulacion nacional: El Universal, El Nacional, Ultimas Noticias, y Diario Vea.
Circulacion Regional: Panorama (Maracaibo), ElI Impulso (Barquisimeto), El
Caraboberfio (Valencia), La Nacion (San Cristobal), El Siglo (Maracay), El Sol de

Margarita (Porlamar) y Correo del Caroni (Ciudad Guayana).

Medios Audiovisuales: Se seleccionaron cuatro (4) canales televisivos
segun modelo (comercial-privado / servicio publico-estatal) y cobertura nacional.

Comercial-privado: Venevision, Globovisiény Televen.
Servicio publico-estatal: Venezolana de Television.
1.6.2 Muestra de programas y unidades de andlisis

La seleccion de la muestra responde a criterios intencionales de acuerdo al
tipo de programa y unidad redaccional.

Medios impresos

Se seleccionaron unidades redaccionales informativas y de opinion relativas
al tema politico electoral. Se excluyeron de la muestra los editoriales, las
manchetas y las columnas fijas.

Medios Audiovisuales

Se seleccionaron, por cada medio, el noticiero estelar y un programa de
opinién, conducidos por uno o dos entrevistadores, de emision diaria y con
duracion mayor o igual a 30 minutos.

1.7 Temporalidad de la investigacion

La investigacion contempla cuatro fases:

A Elaboracion del proyecto, aspectos tedricos y metodoldgicos.

Preparacion de la logistica para el desarrollo de la investigacion.
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A Conformacion de equipos e Induccion: desde 29 de enero al 3 de

febrero, incluido un taller de induccion.

A Recoleccion y andlisis de datos: estda programada para 20 dias,
partiendo el martes 3 de febrero y culminando el viernes 20, ambas
fechas incluidas y tomando en cuenta los fines de semana para los
medios impresos. (Dos semanas previas y una semana posterior al
evento electoral).

A Procesamiento de datos, elaboracion de informe y difusion.
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Il. Presentacién y analisis de resultados

Durante el periodo estudiado se analizaron un total de 2017 unidades de
informacion electoral, de las cuales 408 corresponden a los medios audiovisuales
y 1609 a los medios impresos. Asimismo, se estudiaron 420 unidades de opinion
electoral, de las cuales 46 corresponden a las emisiones de los programas de
opinién electoral en los medios audiovisuales, mientras que 374 corresponden a
los articulos de opinion electoral publicados en los medios impresos de circulacion
nacional y regional.

En primer lugar se presentaran los resultados del indice de Equilibrio en los
medios audiovisuales, publicos y privados, y en los medios impresos, nacionales y
regionales. Ademas los resultados serdn divididos segun los periodos de
observacion, preelectoral y postelectoral.

En segundo lugar se presentaran los resultados de la opinidn electoral en los
medios audiovisuales, publicos y privados, y en los medios impresos, nacionales y
regionales. Estos resultados también seran divididos segun los periodos de
observacion, preelectoral y postelectoral.

Posteriormente se presentara un analisis sobre cada una de las categorias que
componen el Indice de Equilibrio, segun tipo de medio, impreso audiovisual.

Por Ultimo, se realizar4 un analisis comparativo del indice de Equilibrio en
medios impresos y audiovisuales segun los periodos estudiados.

2.1 indice de Equilibrio

Durante el periodo de estudio se analizaron 2017 unidades de informacién
electoral, de las cuales 1609 correspondieron a los medios impresos, nacionales y
regionales, y 408 a los medios audiovisuales. El indice de Equilibrio promedio
entre los medios impresos fue de 4,10, lo cual ubica a este tipo de medios en el
rango de Equilibrio Moderado Bajo. Por su parte, los medios audiovisuales
también se ubicaron globalmente en el rango de Equilibrio Moderado Bajo, con un
indice promedio de 4,06.
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Tabla 1. indice de Equilibrio.
Medios impresos

indice de
Periédico Equilibrio
. El Ngmona} 3,29
(circulacién nacional)
. El Qrpversql 413
(circulacién nacional)
Ultimas Noticias
. i . 4,29
(circulacién nacional)
Diario Vea
(circulacién nacional) 2,54 7
YT Tabla 2. Indice de Equilibrio. Medios
(circulacion regional) 4,30 Audiovisuales
El Sol de Margarita
(circulacion regional) 4,57 " s TR
J Televisora Indice de Equilibrio
El Impulso
, . . 4,13
(circulacion regional)
= VTV 3,562
El Carabobefio 397
circulacién regional '
( . ,g ) Globovision 3,08
La Nacion 474
(circulacion regional) '
- - — Televen 5,21
El Siglo (circulacion
\ 4,61
regional) —
Venevision 4,43
Panorama
; o ; 4,47
(circulacion regional) T T
Promedio Promg |9 Medios 4,06
Medios 4,10 Audiovisuales
Impresos

Dentro de los medios impresos destacan el Diario La Nacion de San
Cristobal (4,74), El Siglo de Maracay (4,61) y El Sol de Margarita (4,57), los cuales
se ubican en el rango de Equilibrio Moderado Alto. Por su parte, el Diario Vea
(2,54) y el Diario El Nacional (3,29) son los medios impresos con el menor indice
de equilibrio, ubicandose en el rango de Equilibrio Moderado Bajo.

En cuanto a los medios audiovisuales destaca Televen (5,21), quien es el
unico medio audiovisual observado que se ubica en el rango de Equilibrio
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Moderado Alto. Su contraparte esta representada por Globovision (3,08), canal
gue se ubica en el rango de Equilibrio Moderado Bajo.

Grafico 1. indice de Equilibrio. Medios Impresos
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Gréfico 2. indice de Equilibrio. Medios Audiovisuales
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Los promedios del indice de Equilibrio de ambos tipos de medio, impresos
(4,10) y audiovisuales (4,06), indican que no se observa un tratamiento diferencial
de la informacion electoral. En general, los medios impresos y los medios
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audiovisuales mantuvieron un comportamiento similar durante el periodo
estudiado, ubicandose en un rango de Equilibrio Moderado Bajo.

Cuando se compara el comportamiento de los medios impresos nacionales
con respecto a los regionales (Grafico N°3), se observa que ambos se ubican en el
rango de Equilibrio Moderado Bajo, pero se evidencia un desempefio diferencial:
en el caso de los regionales, su promedio se ubica en 4,4; mientras que en los
nacionales es de 3,56, una diferencia de 0,84 puntos.

Grafico 3. indice de Equilibrio. Medios impresos regionales vs. Medios
impresos nacionales

4,50 -
4,00 -
3,50 -
3,00 A ® Impresos Nacionales
2,50 - m Impresos Regionale:
2,00 -
1,50 A
1,00 -

,50 A

,00

2.1.1 indice de Equilibrio. Periodo preelectoral

La observacion del periodo preelectoral se desarrollo entre el 3 y el 14 de
febrero, ambas fechas inclusive. En este periodo se procesaron 1349 unidades de
informacion electoral, de las cuales 1032 corresponden a los medios impresos y
317 a los medios audiovisuales.

El indice de Equilibrio promedio para los medios impresos durante el
periodo preelectoral se ubico en el rango de Equilibrio Moderado Bajo, con 4,04;
asimismo, los medios audiovisuales se ubicaron en el mismo rango de Equilibrio,
con un desempefio equivalente a 4,05 puntos.
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Tabla 3. indice de Equilibrio periodo preelectoral.
Medios impresos

indice de
Periddico Equilibrio
El Nacional 3,44
(circulacién nacional)
El Universal 4,19
(circulacion nacional)
Ultimas Noticias 4,23
(circulacién nacional)
Diario Vea 2,49
(Cgcmac'znl”gc'on"f") — Tabla 4. indice de Equilibrio periodo
(Cirgglz‘éiéﬁ regirc‘)’r?él) ’ preelectoral. Medios Audiovisuales
El Sol de Margarita 4,56
(C'rcullzal“:'on rleg'ona') — Televisora indice de Equilibrio
mpulso ;

(circulacion regional) VTV 351
El Carabobefio 3,86 ’
(C'rC“'LaC'I:I’” regional) — Globovision 2,99

a Nacion ,
(circulacion regional) Toloven 515
El Siglo (circulacion 4,54 ’
Preg|onal) T Venevision 4,53
anorama ,
circulacion regional . .
( Promed?o ) Promedio Medios 405
Medios 4,04 Audiovisuales ’
Impresos

Durante el periodo preelectoral destacan tres medios impresos por ubicarse
en el rango de Equilibrio Moderado Alto: La Nacion, con 4,62; El Sol de Margarita,
con 4,56 y EIl Siglo, con 4,54. La contraparte la conforman los Diarios Vea y El
Nacional, con 2,49 y 3,44 respectivamente.
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En los medios audiovisuales destacan Televen, con 5,15 y Venevision con
4,53, ubicados ambos en el rango de Equilibrio Moderado Alto. Por su parte
Globovision se ubica como el medio audiovisual con menor indice de Equilibrio,
2,99, en el rango de Equilibrio Moderado Bajo.

DER ELECTORAL

Grafico 4. indice de Equilibrio periodo preelectoral. Medios impresos
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Gréfico 5. indice de Equilibrio periodo preelectoral. Medios audiovisuales
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Cuando se discrimina entre los medios impresos, se observa que durante el
periodo preelectoral los periddicos regionales, con 4,29, mantuvieron un indice de
Equilibrio superior al de los nacionales, los cuales obtuvieron 3,59 puntos en
promedio. Ambos se ubicaron en un rango de Equilibrio Moderado Bajo.

Gréfico 6. indice de Equilibrio periodo preelectoral. Medios impresos
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2.1.2 indice de Equilibrio. Periodo postelectoral

En el periodo postelectoral se observaron 587 unidades de informacion
electoral resefiadas entre el 16 y el 20 de febrero. En los medios impresos se
contabilizaron 495 informaciones, mientras que en los medios audiovisuales se

registraron 92 unidades de analisis.

El indice de Equilibrio de ambos tipos de medio se ubic6 en el rango de
Equilibrio Moderado Bajo. En el caso de los medios impresos, el indice obtenido
fue de 4,18, levemente superior al registrado durante el periodo anterior (4,04).
Por su parte, los medios Audiovisuales obtuvieron un indice de 4,11, ligeramente

superior al del periodo preelectoral (4,05).

Tabla 5y 6. indice de Equilibrio periodo postelectoral. Medios impresos y

audiovisuales

Periodico Indice
El Nacional 2,96
(circulacién nacional)
El Universal 3,92
(circulacion nacional)
Ultimas Noticias 4,27 Televisora indice de
(circulacion nacional) oo
Diario Vea 2,70 Equilibrio
(circulacion nacional)
Correo del Caroni 4,84 VIV 3,57
(circulacion regional) —
El Sol de Margarita 4,71 Globovision 3,40
(circulacion regional)
El Impulso 4,53 Televen 5,33
(circulacion regional) —
El Carabobefio 4,10 Venevision 4,16
(circulacion regional)
La Nacion 4,89 Promedio Medios
(circulacion regional) Audiovisuales 411
El Siglo (circulacion 4,81
regional)
Panorama 4,26
(circulacion regional)
Promedio 4,18
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Medios
Impresos

Dentro de los medios impresos destacan en este periodo los diarios La
Nacion (4,89), El Correo del Caroni (4, 84), El Siglo (4,81), El Sol de Margarita (4,
71) y El Impulso (4,53), todos ubicados en un rango de Equilibrio Moderado Alto.
La contraparte esta representada por los diarios Vea (2,70) y El Nacional (2,96),
con un indice de Equilibrio Moderado Bajo.

Por su parte, en el periodo postelectoral Televen se erige como el Unico

medio de comunicacion audiovisual ubicado en el rango de Equilibrio Moderado
Alto, con 5,33. El Indice méas bajo fue obtenido por Globovision, con 3,40.

Grafico 7. indice de Equilibrio periodo postelectoral. Medios impresos
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Gréfico 8. Indice de Equilibrio periodo postelectoral. Medios audiovisuales
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Al comparar los medios impresos de circulacién nacional con los regionales,
se encuentra que existe un diferencial superior a un punto; los primeros obtuvieron
un indice promedio de 3,46, correspondiente a un Equilibrio Moderado Bajo. Los
impresos regionales se ubicaron en el rango de Equilibrio Moderado Alto, con un

indice de 4,59.

Grafico 9. indice de Equilibrio periodo postelectoral. Medios impresos

regionales vs. Medios impresos nacionales
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2.1.3 indice de Equilibrio. Analisis comparativo por periodo

Los medios audiovisuales y los medios impresos se mantuvieron en el
rango de Equilibrio Moderado Bajo durante ambos periodos, obteniendo indices
similares. En el periodo preelectoral los medios audiovisuales, con 4,05, superaron
a los medios impresos, con 4,04. La proximidad de los nUmeros permite afirmar la
existencia de un empate técnico, lo cual indica que durante este periodo ambos
tipos de medio se desempefiaron globalmente de una manera similar.

Lo mismo ocurre durante el periodo postelectoral, cuando la diferencia entre
medios impresos (4,18) y medios audiovisuales (4,11) es de apenas 0,07. En ese
sentido, se evidencia, ademas, que los indices obtenidos por ambos tipos de
medio no presentan una variacion significativa entre ambos periodos.

Ambos tipos de medios aumentan su indice de equilibrio durante el periodo
postelectoral: impresos de 4,04 a 4,18 y audiovisuales de 4,05 a 4,11; sin embargo
este aumento no implica un cambio significativo en el desempefio global de los
medios en cada periodo.

Grafico 10. indice de Equilibrio. Medios impresos y audiovisuales.
Comparacion periodo electoral vs. Periodo postelectoral
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Cuando se analizan los medios impresos segun su circulacion, se
encuentra que durante ambos periodos los regionales obtuvieron un indice de
equilibrio superior al promedio de los nacionales. La diferencia entre los indices
aumento significativamente durante el periodo postelectoral, cuando los regionales
se ubicaron en el rango de Equilibrio Moderado Alto, mientras que los nacionales
se mantuvieron con un Equilibrio Moderado Bajo.

Esta diferencia se ve ampliada (de 0,7 a 1,13) debido a la coincidencia de
dos eventos: la disminucion del indice promedio obtenido por los impresos
nacionales (de 3,59 a 3,46); y el aumento del indice promedio de los impresos
regionales (de 4,29 a 4,59).

Estos resultados evidencian que los medios impresos nacionales
mantuvieron una tendencia contraria a la demostrada por los medios impresos
regionales y por los medios audiovisuales. Mientras estos ultimos obtuvieron un
indice de Equilibrio superior, los impresos nacionales lo disminuyeron.

Grafico 10. indice de Equilibrio. Impresos regionales y nacionales.
Comparacion periodo electoral vs. Periodo postelectoral
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Por su parte, el desempefio de cada uno de los medios impresos también
se mantuvo similar durante ambos periodos. Tres de ellos disminuyeron su indice
entre el periodo electoral y el postelectoral, mientras que los ocho restantes
aumentaron su indice de equilibrio.

Grafico 11. indice de Equilibrio. Medios impresos. Comparacion periodo

electoral vs. Periodo postelectoral
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Tabla 7. Indice de Equilibrio. Medios impresos. Diferencia entre
periodos
Periodo Periodo
Medio preelectoral | Postelectoral | Diferencia
El Nacional 3,44 2,96 -0.48
El Universal 4,19 3,92 -0.27
Ultimas
Noticias 4.23 4,21 +0,04
Diario Vea 2,49 2,70 +0,21
Correo del
Caroni 4,20 484 +0,64
El Sol de
Margarita 4,56 4 +0,05
El Impulso 3,85 4,53 +0,67
El
Carabobefio 3,86 4,10 -0,24
La Nacion 4,62 4,89 +0,27
El Siglo 4,54 4,81 +0,27
Panorama 4,42 4,26 -0,16

Las variaciones mas destacadas son las registradas por El Impulso, de
3,85 a 4,53; y El Correo del Caroni, de 4,20 a 4,84. Ambos periodicos alcanzaron
el rango de Equilibrio Moderado Alto en el periodo postelectoral, ubicAndose en
una posicién superior en comparacion con el anterior periodo. La contraparte esta
representada por el Diario El Nacional, el cual disminuy6 de 3,44 a 2,96, y El
Universal, que obtuvo 3,92 en el periodo postelectoral luego de registrar 4,19 en el
preelectoral.

Por su parte, los medios audiovisuales también presentan un desempefio
similar en ambos periodos. Tres de los medios observados aumentaron su indice
de Equilibrio entre el periodo preelectoral y el postelectoral, mientras que uno
registro un indice inferior.

Entre los cambios destaca el aumento de Globovision, que pasa de 2,99 a
3,40; y la disminucion de Venevision, de 4,53 a 4,16. Este ultimo cambia su
ubicacion en la escala de Equilibrio Moderado Alto a Equilibrio Moderado Bajo.
Los otros dos cambios son estadisticamente poco significativos.
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Tabla 8. Indice de Equilibrio. Medios Audiovisuales. Diferencia entre
periodos
Medio Periodo Periodo
preelectoral | Postelectoral | Diferencia
VTV 3,51 3,57 +0,07
Globovision 2,99 3,40 +0,41
Televen 5,15 5,33 +0,18
Venevision 4,53 4,16 -0,37

Grafico 11. indice de Equilibrio. Medios Audiovisuales. Comparaciéon periodo
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2.2 Opinion electoral

Periodo Postelectora

Durante el periodo de estudio se observaron 46 programas de opinion electoral
trasmitidos por los medios audiovisuales seleccionados. Adicionalmente se
registraron 374 articulos de opinidon electoral publicados a través de los medios
impresos nacionales (200) y regionales (174).

En primer lugar se presentaran los resultados de los medios audiovisuales y
posteriormente los medios impresos nacionales y regionales, segun periodo.

2.2.1 Medios audiovisuales
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Los programas de opinion trasmitidos por los medios audiovisuales se
caracterizaron por la toma de posicion por parte de sus moderadores. En el 72%
de los programas observados los conductores asumieron una clara posicion
politica a favor o en contra de una de las dos opciones electorales.

Grafico 12. Opinién Electoral. Medios Audiovisuales. Rol del conductor

H Toma posicion

®m No Toma posicion

Del 72% de los programas en los cuales el moderador asumié una posicion

pol2tica, se destaca el rol AENn contra del S
33%; entre ambos alcanzan el 70%. Por otra parte, el 27% de las ocasiones el
moderador asumi - una posici-n AA Favor del S

Gréafico 13. Opinién Electoral. Medios Audiovisuales. Posicidon del conductor

3%

m A Favor del S
® En contra del S
m A favor del No

m En Contra del Nc
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En cuanto a los invitados presentes en los diferentes programas de opinion,
se observa que el 55% pertenecen a organizaciones que apoyan la opcién del
ANooO, mi entras que el 30% son invitados
parte, el 7% son invitados institucionales y el 8% son apartidistas.

Grafico 14. Opinién Electoral. Medios Audiovisuales. Invitados

m [nvitados del Si
H Invitados del No
Invitados institucionales

m Invitados apartidistas

2.2.2 Opinion Electoral. Medios audiovisuales periodo preelectoral

Durante el periodo preelectoral se observaron 29 programas de opinion
electoral en los medios audiovisuales. En el 72% de las emisiones se evidenci6
una clara posicion politica asumida por el conductor del programa.

Grafico 15. Opinién Electoral. Medios Audiovisuales. Rol del conductor
periodo preelectoral

B Toma posicién

® No Toma posiciér

Cuando se analizan los programas en los cuales el conductor toma

posicion, se observa que el 43% seincli na AA favor del No o,
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Grafico 16. Opinién Electoral. Medios Audiovisuales. Posicion del conductor
periodo preelectoral

5%

m A Favor del S
® En contra del S
m A favor del No

m En Contra del Nc

Al identificar a los invitados de cada programa, se observa que durante el
per2odo preelector al el 58% apoya | a opci - -n
l a opci-n del #AS20

Gréafico 17. Opinién Electoral. Medios Audiovisuales. Invitados periodo
preelectoral

H Invitados del Si
H Invitados del No
m Invitados institucionales

m Invitados apartidistas

2.2.3 Opinién Electoral. Medios audiovisuales periodo postelectoral
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Durante el periodo postelectoral se observaron 16 programas de opinion
electoral. En el 69% de los casos el moderador asumio una posicion politica en
funcion de las opciones presentes.

Grafico 18. Opinién Electoral. Medios Audiovisuales. Rol del conductor
periodo postelectoral

B Toma posicion

m No Toma posicion

Del 69% de los casos en los cuales el conductor asumié una posicion
pol 2tica, se observa que el 55% se inclin:
S20nyl8% AEN contra del S2o0.

Gréafico 19. Opinién Electoral. Medios Audiovisuales. Posicion del conductor
periodo preelectoral

® A Favor del S
®En contradel S
m A favor del No

H En Contra del Nc
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En el periodo postelectoral se observa que el 47% de los invitados favorecen a
|l a opci - -n del iANo o, mnegnttnza qgue dla DD%Bi s a
12% de los invitados son apartidistas y el restante 9% son institucionales.

Gréafico 20. Opinién Electoral. Medios Audiovisuales. Invitados periodo
postelectoral

H Invitados del Si
H Invitados del No
Invitados institucionales

H Invitados apartidistas

2.2.4 Opinion Electoral. Medios Audiovisuales. Analisis comparativo entre
periodos

Cuando se observa el rol de los conductores en ambos periodos, se evidencia
gue no existe una diferencia significativa entre el periodo preelectoral (72%) y el
postelectoral (69%).

Grafico 21. Opinién Electoral. Medios Audiovisuales. Rol del conductor
periodo electoral vs. postelectoral
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Asimismo, se puede constatar una variacién apreciable en la proporcion de la
orientaciéon de los conductores. Durante el periodo preelectoral la mayoria de los
moderadores tomvopodgiedi )Nmienira§ quB & el periodo
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postelectoral se observa que la mayoria de los conductores asumi6é una posicion

( 55 %)

Grafico 22. Opinién Electoral. Medios Audiovisuales. Posicién del conductor

periodo electoral vs. postelectoral
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En cuanto a la proporcion de invitados a los programas de opinién, se
encuentra que durante ambos periodos la mayoria de los invitados se identifico

con | a opci

n del i NooO

(55% v 47%, respectiyv

pequefia variacién, especialmente en el espacio ocupado por los invitados
institucionales y apartidistas; estos ultimos practicamente duplican su nivel de
participacion relativa, mientras que los primeros la aumentan en 33%.

Gréafico 22. Opinién Electoral. Medios Audiovisuales. Invitados periodo
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electoral vs. postelectoral

60
50

40

30
20

== |nvitados del Si
= Invitados del No

Invitados Institucionales

10

Periodo preelectoral

Periodo postelectoral

29

1

Invitados apartidistas



Observatori0>
de mEdIOSL-'-:::;faecn oaner e ToRaL

En el grafico N° 22 se evidencia que luego del evento electoral aumenta la
presencia de invitados de todos los sectores, a excepcion de aquellos
relacionadosconl a opci - n del ANOO.

2.2.5 Opinién electoral. Medios impresos

Durante el periodo estudiado se contabilizaron un total de 374 articulos de
opinién electoral publicados en los medios impresos. De ellos, 200 fueron
registrados en los medios impresos nacionales y 174 en los regionales.

La tendencia general de los articulos de opinion electoralf ue A A Favor del
con un porcentaje de 59%, seguido por | os ar
ultimo se encontraron! os A Neutr &l es o, con 18

Grafico 22. Opinién Electoral. Medios Impresos. Orientacion de articulos

m A favor del Si
m A favor del No

Neutral

Al discriminar segun la circulacion de los periédicos, se encuentra que la
tendencia AA Favor del Noo es m8s acentuada
regionales. Mientras en los primeros es de 47%, en los nacionales alcanza el 71%
de los articulos. Asimismo, es notable la disminucidén de articulos neutrales en los
medi os nacionales (9%), en comparaci-n con |
favor del S20 se mantiene estable en ambos t

Grafico 23 v 24. Opinion Electoral. Medios Impresos nacionales vs.
regionales. Orientacidon de articulos
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2.2.6 Opinion Electoral. Medios impresos periodo preelectoral

Durante el periodo preelectoral se evidencia un predominio de los articulos
de opinion favorables a la opcién de | ANoO, |l os cuales al canzas
publicaciones. Un 22% de | os art2culos most
mientras que el 16% restante no se ubicé a favor de alguna opcion.

Gréafico 25. Opinién Electoral. Medios Impresos. Orientacion de articulos
periodo preelectoral
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Cuando se analiza la distribucién segun la circulacién de los impresos, se
observa que | a tendencia a favor del
nacionales que en los regionales. La tendencia a favor del Si se mantiene en el
rango de los 20 puntos porcentuales, mientras que los articulos neutrales
disminuyen en los impresos nacionales casi en la misma proporcion en que

ifNooO

aumentan | os art2cul os a favor del ifNooO.

Grafico 26 y 27. Opiniéon Electoral. Medios Impresos nacionales y regionales.
Orientacion de articulos periodo preelectoral
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= Neutral
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2.2.7 Opinion electoral. Medios impresos periodo postelectoral

Durante el periodo postelectoral la mayor parte de la opinion electoral

publicada en los medios impresos se ubi c - en el r eaqorg Un- n Aneu
porcentaje de 5 0 %. Un 36% se registr: como favorabl
14% a | a opci-n del S2o.

Grafico 28. Opinién Electoral. Medios Impresos. Orientacion de articulos
periodo postelectoral

m A favor del Si
m A favor del No

= Neutral

Al discernir entre los periddicos nacionales y regionales, se observa que en
ambos casos se mantiene la tendencia mayoritaria de los articulos neutrales con
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el 50 %. En el caso de |l os art2cul os a
di ferenci a a foamediosnatierlalesi Noo en |

Grafico 29 v 30. Opinién Electoral. Medios Impresos nacionales v regionales.
Orientacion de articulos periodo postelectoral
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Impresos regionales
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2.2.8 Opinion electoral. Medios impresos. Analisis comparativo entre
periodos

Los articulos de opinion evidenciaron un notable cambio de tendencia entre
el periodo preelectoral y el postelectoral. A diferencia del primer periodo, en el cual
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